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El Grupo de marcas Core del Grupo
Volkswagen mejora el beneficio operativo,
las ventas y los ingresos hasta septiembre

o El beneficio operativo crecié un 34% de enero a septiembre de 2023 en
comparacion con el mismo periodo del aiio anterior; con un 4,9%, la rentabilidad
operativa sobre las ventas fue ligeramente superior a la del mismo periodo del
ano anterior

¢ Laevolucion general es el resultado de un aumento de la eficiencia en las
principales areas de sinergia; la tendencia del tercer trimestre en todo el grupo
de marcas se ve afectada por las interrupciones de la produccion debidas a la
menor disponibilidad de componentes, asi como por los elevados costes de los
productos

e Thomas Schafer, miembro del Comité Ejecutivo del Grupo: "En general, los
resultados del grupo de marcas Core muestran que vamos por el buen camino,
pero que atin tenemos un gran potencial, tanto en las marcas individuales como
en el grupo de marcas. No podemos ni debemos darnos por satisfechos con
nuestra rentabilidad actual: hay que actuar con decision"

Wolfsburg, 27 de octubre de 2023 - El grupo de marcas Core del Grupo Volkswagen amplié la
cooperacién entre marcas en los nueve primeros meses de 2023. Se aprovecharon mas
sinergias y efectos de escala mediante inversiones disciplinadas y una mayor eficiencia de
costes entre las marcas Volkswagen, SKODA, SEAT/CUPRA y Volkswagen Vehiculos
Comerciales. A pesar de un ligero aumento de la eficacia global del grupo de marcas, el
rendimiento se vio afectado por factores negativos como las interrupciones de la produccién
derivadas de las inundaciones en Eslovenia.

Thomas Schafer, miembro del Comité Ejecutivo del Grupo Volkswagen responsable del grupo de
marcas Core: "En general, los resultados de Brand Group Core muestran que vamos por el buen
camino, pero que aun tenemos un gran potencial, tanto en las marcas individuales como en el grupo
de marcas. No podemos ni debemos darnos por satisfechos con nuestra rentabilidad actual. La Unica
respuesta real al dificil entornoy a la transformacion tecnoldgica es una cooperacion ain mas estrecha
entre nuestras marcas. Estamos creando el espacio necesario para las inversiones futuras mediante
sinergias, agrupando competencias y con nuestros programas de eficiencia. Los objetivos, las
prioridades y las responsabilidades dentro del grupo de marcas estan en su sitio, ahora estamos

Paginalde4



GRUPO DE MARCAS CORE - #ONE TEAM

WSV

SKODA Notzfabrseuge

subiendo otra marcha en la aplicacion conjunta.”

Los resultados del grupo de marcas Core de enero a septiembre de 2023 reflejan la evolucion de las
cinco marcas. El beneficio operativo antes de extraordinarios mejor6 un 34,0% en comparacion con el
mismo periodo del afio anterior, situdndose en 4.990 millones de euros (3T 2022: 3.720 millones de
euros). El cash flow neto mejord la cifra del afio anterior (3T 2022: 1.860 millones de euros) y aumenté
a 3.570 millones de euros. La rentabilidad operativa sobre ventas antes de extraordinarios del 4,9%
solo aumentd 0,3 puntos porcentuales (3T 2022: 4,6%) debido a efectos compensatorios. Los ingresos
por ventas crecieron un 24,0% hasta los 101.060 millones de euros (3T 2022: 81.360 millones de euros).

Mientras que las sinergias y la gestion de costes tuvieron un impacto positivo en los resultados
financieros, el grupo de marcas también registré un aumento de las ventas de unidades (+21,0%) hasta
una cifra acumulada de 3,57 millones de vehiculos (T3 YTD 2022: 2,96 millones de vehiculos),
atribuible a un repunte general de la demanda. El grupo de marcas también experimentd un aumento
de las entregas: en los tres primeros trimestres de 2023 se entregaron 4,82 millones de unidades a los
clientes, lo que supone un incremento del 9,4% en comparacion con el mismo periodo del ano anterior
(3T 2022: 4,41 millones de vehiculos). Por lo que se refiere a los vehiculos totalmente eléctricos, el
sector experimenta actualmente una reticencia general a comprar modelos alimentados por baterias.
La tendencia general del mercado no cumpli¢ las expectativas.

Patrik Andreas Mayer, CFO de la marca Volkswagen y responsable de Finanzas del grupo de marcas
Core: "Nuestros resultados después de nueve meses confirman la eficacia del nuevo modelo de
direccion en el grupo de marcas Core. Hemos identificado las herramientas y estamos en el buen
camino para mejorar nuestro rendimiento paso a paso. Gracias a una gestion eficaz de los costes, nos
proponemos obtener en el conjunto del afio un rendimiento de las ventas superior al del afo anterior,
a pesar de las dificultades inesperadas del tercer trimestre. Nuestro objetivo a largo plazo para el
rendimiento operativo sobre ventas del grupo de marcas Core se mantiene inalterado en un ambicioso
8%".

Resumen de las cifras clave del grupo de marcas Core:

. Variacion
Cifras clave ene - sep 2023 ene - sep 2022 23/22
Entregas en el mundo 3.574.700 vehiculos ~ 2:957-400vehiculos 5719
Ingresos por ventas 101.060 millones de 81.356 millones de € +24%

€

Beneficio operativo antes de

o 4.985 millones de € 3.720 millones de € +34%
extraordinarios
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Rentabilidad operativa antes de 4 go 46% +0,3% puntos
extraordinarios
Cash flow neto 3.573 millones de € 1.855 millones de € +92,7%

El rendimiento global del grupo de marcas Core también es atribuible al desarrollo sistematico de las
marcas Volkswagen, SKODA, SEAT/CUPRA y Volkswagen Vehiculos Comerciales.

Las interrupciones en la produccion debidas a una menor disponibilidad de componentes y a unos
costes de los productos significativamente mas elevados tuvieron un notable impacto negativo en el
beneficio operativo de la marca Volkswagen en el tercer trimestre, que ascendi6 a 2.130 millones de
euros (periodo del afo anterior: 2.460 millones de euros). Como consecuencia, el rendimiento
operativo de las ventas antes de extraordinarios para el afio en curso se situo en el 3,4%, 1,4 puntos
porcentuales menos que la cifra del mismo periodo del ano anterior. Al mismo tiempo, la industria
experimenta una reticencia general a comprar vehiculos totalmente eléctricos. La tendencia general
del mercado en este sector no cumplié las expectativas. La marca Volkswagen aumento las ventas de
unidades un 19,0% en el conjunto de los tres primeros trimestres. La cifra actual de la marca este ano
es de 2,24 millones de vehiculos, frente a los 1,88 millones del mismo periodo del afio anterior. Los
ingresos por ventas aumentaron un 22,0%, pasando de 52.030 millones de euros en los nueve primeros

meses de 2022 a 63.400 millones de euros en el mismo periodo de 2023.

SKODA Auto registré un crecimiento continuado en los tres primeros trimestres del afio y comunicd
resultados positivos en todas las cifras clave de rendimiento. Con 1.260 millones de euros, el beneficio
operativo antes de extraordinarios crecié un 47,2 por ciento en comparacién con el mismo periodo de
2022, mientras que la rentabilidad sobre ventas aumenté hasta el 6,4 por ciento (2022: 5,6 por ciento).
La sélida tendencia en las ventas de unidades del modelo totalmente eléctrico Enyaq (+47,6 por ciento)
fue un factor significativo en este desarrollo positivo. SKODA entregd 777.500 vehiculos en todo el
mundo (+20,5%) en el periodo analizado.

Con 454.300 vehiculos, SEAT/CUPRA registré un fuerte aumento del 36,5% en las ventas de unidades
de enero a septiembre de 2023. Con 501 millones de euros, el beneficio operativo antes de
extraordinarios fue 512 millones de euros superior al del periodo comparable del afo anterior. La
rentabilidad sobre ventas se situd en el 4,6% (afo anterior: -0,1%). Los ingresos por ventas aumentaron
a 10.840 millones de euros, un 38,6% mas que en el mismo periodo del afio anterior. Como resultado,

la empresa registro el mejor tercer trimestre de su historia.

Volkswagen Vehiculos Comerciales también continud con su evolucién positiva del negocio en el tercer
trimestre del afo en curso. Las ventas de unidades crecieron un 32,0% en comparacion con el mismo
periodo del afio anterior hasta alcanzar los 312.600 vehiculos (afio anterior: 236.800). Todas las
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regiones del mundo en las que opera Volkswagen Vehiculos Comerciales registraron un crecimiento
interanual. Las entregas del ID. Buzz crecieron de forma constante a medida que avanzaba el ano'y,
como resultado, Volkswagen Vehiculos Comerciales registré una cuota de BEV del 6,5% en el tercer
trimestre de 2023. Los ingresos por ventas crecieron un 40,0% hasta 11.100 millones de euros (afio
anterior: 7.960 millones de euros) gracias a unas cifras positivas de entregas y ventas de unidades. El
beneficio operativo antes de extraordinarios aumento a 672 millones de euros como resultado de los
continuos esfuerzos sistematicos en costes y eficiencia, y fue por tanto un 88,4% superior al del periodo
comparable de 2022 (356 millones de euros). Como resultado, la rentabilidad de las ventas siguio
aumentando hasta el 6,0%, un incremento notable respecto a la cifra del afio anterior (4,5%).

Volkswagen Communications
Communications Brand Group Core

Contacto Christoph Adomat

Teléfono +49 160 908 321 10

E-mail christoph.adomat@volkswagen.de | www.volkswagen-group.com

Yo {3 3 £2

Sobre el Grupo Volkswagen:

El Grupo Volkswagen, con sede en Wolfsburg, es uno de los principales fabricantes de automoviles del
mundo y el mayor fabricante de Europa. El grupo incluye diez marcas principales de siete paises
europeos: Volkswagen Turismos, Audi, SEAT, CUPRA, SKODA, Bentley, Lamborghini, Porsche, Ducatiy
Volkswagen Vehiculos Comerciales. El porfolio de turismos incluye desde coches pequefios hasta
vehiculos de lujo. Ducati ofrece motocicletas. En el sector de los vehiculos comerciales ligeros y
pesados, la gama de productos incluye desde pick-ups hasta autobuses y camiones pesados. En todo el
mundo, alrededor de 675.800 empleados se dedican a la produccion, participan en servicios
relacionados con el automovil o trabajan en otras areas de negocio. Con sus marcas, el Grupo
Volkswagen estd presente en todos los mercados relevantes del mundo.

En 2022, las entregas mundiales de vehiculos del Grupo ascendieron a 8,3 millones (2021: 8,9
millones). La facturaciéon del Grupo en 2022 ascendié hasta los 279.200 (2021: 250.200) millones de
euros. El resultado operativo antes de extraordinarios en 2022 ascendi6 a 22.500 millones de euros
(2021: 20.000 millones de euros).
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